
Optimierungsfunktionen und Reports effektiv 
anwenden

Webinar

Besuchen Sie uns auf www.consentmanager.de

http://www.consentmanager.de/


Webinar

1. Begrüßung

2. Webinar, ca. 30 min

3. Fragen & Antworten, ca. 15 min

✓ Webinar wird aufgezeichnet,
Videos & Folien als Download unter https://www.consentmanager.de/wissen/videos/

✓ Fragen bitte via ZOOM Chat-Funktion stellen – Antworten im Anschluss an die Präsentation
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https://www.consentmanager.de/wissen/videos/


Reports
consentmanager mit Reports richtig lesen
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Übersicht
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Menü > Reports

✓ CMP Report -> Wie entscheiden sich meine Besucher?

✓ Crawler Report -> Was macht der Crawler?

✓ Benchmark Report -> Wie stehe ich im Vergleich zu 

anderen?

✓ Optimization Report -> Welche Erkenntnisse liefert das 

A/B-Testing?

✓ Fokus im Webinar: CMP Report & Optimization Report



CMP Report
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✓ Filter helfen die Auswahl zu konkretisieren

✓ Gruppierung hilft die Ausgabe zu kategorisieren

✓ Typischer Report: Keine Filter + Gruppiert nach Tag

✓ Filter und Gruppierungen können kombiniert werden, 

Beispiel:

Filter: Device=Smartphone + Gruppierung: CMP

-> Zeigt die Daten aller CMPs nur für Smartphones an.

✓ Gruppierungen können untereinander kombiniert werden. 

Beispiel:

a) Filter: Keine + Gruppierung: Stunde

b) Filter: Keine + Gruppierung: Tag + Stunde

✓ Historische Daten: Daten werden nach 45 Tagen archiviert 

(Details gehen verloren, Grunddaten bleiben erhalten)



Gruppierung
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Ergebnisse auswerten
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Traffic
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Consent Screen
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Bounce rate & Ignore
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Bounce rate & Ignore
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Ignore

Bounce (total) Bounce (active)



Optimierung nutzen
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A/B-Tests & Optimierung aktivieren
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✓ Menü > CMPs > Bearbeiten > Designs

✓ Mehr als 1 Design ausgewählt = A/B-Test läuft

✓ Optimierung aktivieren & Ziel wählen (Akzeptanz / 

Absprungrate)

✓ Publisher: 100% Optimierung auf Akzeptanz

✓ E-Commerce: 50%:50% oder mehr Bounce-Rate



Akzeptanz vs Absprung

✓ Rechtfertigen 5% mehr Akzeptanz auch 5% mehr Absprünge?
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Typische Design-Merkmale für A/B-Tests
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✓ 1. Buttons / Logik / Close

✓ 2. Position

✓ 4. Hintergrund

✓ 5. Farben

✓ 6. Überschrift / Text / Textlänge

✓ Mit großen Unterschieden anfangen und dann verfeinern

✓ Manuelle A/B-Tests via Reporting auswerten oder 

automatische Optimierung verwenden



Optimierungsreport
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✓ Designs verglichen nach Akzeptanzrate

✓ Fehler/Abweichung am Anfang hoch, nimmt stetig ab

✓ Fehler meist bei rund 500 Views pro Kombination “niedrig 

genug”

✓ Kleinerer Fehler => Höhere Zuverlässigkeit => 

Wahrscheinlichkeit steigt, das beste Design zu sein

✓ Aber: Nicht nur von oben drauf schauen, unterschiedliche 

Dimensionen (Browser, Gerät, Tag, Land, …) können 

unterschiedliche Ergebnisse liefern und in der Masse unter 

gehen

✓ Automatische Optimierung berückstichtig grob nach fein 

alle Ergebnisse



Optimierungsreport
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Optimierungsreport
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✓ Ziel: Beste Kombination aus Akzeptanz und Absprungrate 

finden

✓ Beste Ergebnisse sind oben links

✓ Schlechteste Ergebnisse sind unten rechts

✓ Unterschiede bewerten und Ziele definieren

✓ Wieviel Absprung kann in Kauf genommen werden?

✓ Wieviel “wiegt” ein Absprung gegen eine Akzeptanz?



Danke!

Empfehlen Sie uns weiter:

www.consentmanager.de


